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Pipelife ska vara det foretaget i branschen P I P E L I F E O

som tar ansvar och gér skillnad fér miljon.

always part of your life
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Globala malen

CLEAK WATER
A SAKITATION
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Av FN:s globala mal, har vi valt ut féljande 5 mal, som ar
centrala for oss i alla processer.
Las garna mer pa globalamalen.se

RENT VATTEN OCH SANITET FOR ALLA
Sékerstalla tillgangen till och en hallbar forvaltning av
vatten och sanitet for alla.

HALLBARA STADER OCH SAMHALLEN
Gora stader och bosattningar inkluderande, sakra,
motstandskraftiga och hallbara.

HALLBAR KONSUMTION OCH PRODUKTION
Sékerstalla hallbara konsumtions- och produktionsmonster.

HAV OCH MARINA RESURSER
Bevara och nyttja haven och de marina resurserna pa ett
hallbart satt for en héllbar utveckling.

EKOSYSTEM OCH BIOLOGISK MANGFALD

Skydda, aterstalla och framja ett hallbart nyttjande av
landbaserade ekosystem, hallbart bruka skogar, bekdmpa
Okenspridning, hejda och vrida tillbaka markforstoringen
samt hejda forlusten av biologisk mangfald.

| framtiden kommer vi att tala om

tva typer av bokslut.

Hallbart och ekonomiskt bokslut.
Med fokus pa hallbarhet kan vi skapa
positiva resultat i bada kategorierna.
Samtidigt lamnar vi en hallbar planet
efter oss till kommande generationer.
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* Viskallinom hela foretaget bedriva ett aktivt miljdarbete genom att arbeta med kort-
och langsiktiga miljomal.

* Vivill bidra till en hallbar utveckling genom att arbeta aktivt med hallbarhetsfragor, saval
lokalt som internationellt.

o Vart hallbarhetsarbete ska bedrivas med ekonomiskt ansvar for interna och externa
intressenter.

* Hallbarhetsfragor ska varderas i samtliga foretagsprocesser.

* Var ambition &r att stalla hogre krav pa oss sjalva &n branschkrav, lagar och férordningar
inom omradena kvalitet, miljo och hallbarhet, sager Pipelife Sveriges VD Par Naslund.
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RAVAROR OCH TRANSPORT DISTRIBUTION ANVANDNING OCH
PRODUKTION OCH INSTALLATION ATERVINNING

“Var ambition ar att stalla hogre krav pa oss sjilva én
branschkrav, lagar och férordningar inom kvalitet, miljé
och hallbarhet”

Pér Néslund
VD Pipelife Sverige AB
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Ansvarsfulla inkdp - fossilfria material

Vart anseende och kundernas fértroende &r Pipelifes viktigaste tillgdngar. Darfér ar det av storsta vikt att vara leverantorer
foljer internationella riktlinjer avseende kvalitet, socialt ansvar och miljo, saval som var egen foretagskultur.

For att leverera till Pipelife kravs att leverantéren godkanns i en leverantérsbedémning. Eftersom kraven standigt skarps,
genomfors bedémningen I6pande, i ett standigt pagdende arbete genom effektivitet och materialbalans

FORDELNING RAVARA 2022

Var totala CO2 fran
produktionen 2022
var 11,8 kg/ton

s PVC uFE mPP

Miljobeddmningssystem

Pipelife Sverige AB finns med i ett antal miljtbedomningssystem. Mer information om dessa finns pa var hemsida.
Dar finns ocksa tillgangliga miljovarudeklarationer, certifikat och godkdnnanden fér respektive produkt. Vara produkter
finns registrerade i bl.a Nordic Eco Labeling portal och nedan organisationer.
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Fordelningen av kvinnor och man 2022 var
22% kvinnor och 78% man, vilket har
férbéttringspotentiien som ar hégre
an branschindex f¢ askinoperatérer

och maskinstallare enligt SCB.
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MILJ& OCH HALLBARHET ENTREPREMORSKAP
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FOR VAR MILJO

Som specialister pa rorsystem ger dig vi mojligheten att valja ratt ror, med lang livslangd.

Véra produkter uppfyller ett livsnodvandigt behov - till skillnad fran manga av var tids kommersiella
industriprodukter. Rent dricksvatten och att transportera bort vart spillvatten ar grundlédggande for vart mod-
erna samhalle. Med den 6kade elkonsumtionen ar det ocksa viktigt att leda el pa ett tryggt satt.

Vara produkter syns sallan, men finns overallt. Just darfor ar det sa viktigt for oss att ta miljdansvar pa storsta
allvar - de val vi gor far stora konsekvenser. “Ratt ror for var miljo”, brukar vi sdga. Pipelife &r Nordens ledande
tillverkare och leverantdr av ror for de behoven. For oss skulle féroreningarna inte minska om vi tog genvagar
i var produktion. Tvartom. Okad anvéndning av vara produkter och vart miljsengagemang ger en positiv effekt
i miljons bokslut.

Ur ett livscykelperspektiv har vara produkter en lang livslangd, och kan déarefter atervinnas och ga in i cirkeln
pa nytt. Dessutom anvands externt atervunna ravaror i manga av vara produkter
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Vad ar ett hallbart ror fran Pipelife?

Pipelife tillverkar rorsystem av plast. Vi kdper in ravaror fran leverantérer som kan leverera bade fossil-, och biobaserade

révaror.

Massbalansprincipen (som &r ett viktigt verktyg for att driva pa utvecklingen mot ett klimatneutralt samhalle) gor det mo-
jligt att successivt ga fran fossilbaserade till biobaserade material, och pa sa satt minska miljopaverkan fran dag ett. Principen
gor det mojligt for kunden att kdpa hallbara rorsystem baserade pa certifierade biomaterial.

Den biobaserade ravaran fasas in i produktionen genom att den blandas med den fossila ravaran, vilket gor att de totala
CO2-utsldppen minskar. Mangden fossilfri rdvara som du képer kommer inte nédvandigtvis att anvandas i de faktiska pro-
dukterna du far, utan den anvands for att ersétta fossil ravara med motsvarande mangd fossilfri ravara pa Pipelife.

Samma princip tillampas pa t.ex. gron el, vilket for ovrigt r den el vi anvander for var produktion.

MINSKAT CO2e

Vart mal ar att 6ka energi- och
resurseffektiviteten samtidigt
som vi forbattrar produktegen-
skaperna.

-

CIRKULAR EKONOMI

I vart arbete mot en cirkular
ekonomi 6kar vi arligen andelen
dtervunnet material och
utvecklar vara produkter sa att
de &r 100% atervinningsbara.

O
Y

TAR ANSVAR

Vi forbattrar kontinuerligt
atgarder genom hela var
produktions- och leveranskedja
for att paverka naturen s lite
som majlig.

Vi tog prestigefullt pris vid Inovyn Awards

Pipelife vann SILVER i Inovyn Awards!

Vi deltog med ett ror vi tagit fram for ett projekt i
samarbete med Goteborgs stad (Projekt Hoppet).

Roret &r ett PVC-ror tillverkat av fornybar ravara som
kommer fran trabaserade rester fran skogsindustrin,
samt atervunnen PVC fran den svenska marknaden.

BIOVYN ger en reducering pa mer an 90% av
vaxthusgaser, jamfort med konventionellt produc-
erad PVC certifierat av The Roundtable on Sustaina-
ble Biomaterials (RSB). Valet av Biovyn bidrog till en
anvandning av 82,4 % fossilfria ror i forskolan, vilket
mojliggjorde en fantastisk CO2-reducering pa 49,5 % i

projektet.

Vi gor det mojligt for att vara kunder
enkelt ska kunna gora ett hallbart val

Miljorapport 7



Vi har ett natverk av fabriker i Europa och ar
ledande i Norden. Vi jobbar aktivt med att se
over var industriella struktur och fokuserar
pa att korta transporterna, 6ka miljovinsterna
samt minska kostnaderna for den nordiska
marknaden

-
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Surnadal
Jannta

Olsremma

Med 10 produktionsanlaggningar och 4 manuella bearbetningsanldaggningar
har Pipelife en stark lokal narvaro pa de nordiska marknaderna.
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MILJ& OCH HALLBARHET

CLEAN WATER
AND SARITATION

VI TAR ANSVAR FOR
ETT MINIMALT
MILJOAVTRYCK

ENTREPREMORSKAP

OPERATIV OVERLAGSENHET

Vi ar miljo- och kvalitetscertifierade och har en tydlig policy pa vad som galler kvalitet, miljé och hallbarhet for

reducera miljdavtrycket.

Pipelife Sverige AB jobbar aktivt mot fler miljomal. Nagra faktorer vi arbetar med &r férbrukning av energi och
vatten, val av ravaror, underleverantorer, egen materialbalans samt goda l6sningar for produktionsprocess,

gron el i samtliga led, transport och avfallshantering. Genom att valja de mest optimala |6sningarna inom alla
omraden, reducerar vi vart koldioxidavtryck ytterligare.

Pipelife Sverige AB fokuserar pa kvalitet och utveckling av vara produkter, men tanker samtidigt pa miljon,

pa att efterlamna ett sa litet koldioxidavtryck som majligt.

PipelLFe Syerige A

=
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PipelLfe Syerige A

Miljérapport
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Miljohansyn vid Pipelife Sverige AB

Pipelife Sverige AB tillverkar plastrér och delar av PVC, PP och PE.
Vi har inga miljdaspekter som kraver sarskilda utslappstillstand i enlighet med nagon lagstiftning.

Ett kontinuerligt mal ar en minskning av den miljobelastning som Pipelifes verksamhet férorsakar.

Detta géller i huvudsak:

* Forbrukning av resurser som energi och vatten

* Val av rdvaror och processer

e Utslapp till luft, vatten och mark - i huvudsak avfall.
* Transport av varor

Materialbalans

Materialkedjan foljs fr&n inkopt rématerial till fardig produkt. Rapporterade varden for materialforluster dvervakas
kontinuerligt. Materialforluster ska hallas ned sa mycket som mojligt genom att:

* Optimera produktionsparametrar for att undvika dvervikt

* Reducera spill

* Eliminera svinn

* Produktavfall dtervinns och re-granuleras enligt "Closed loop”-principen
* Optimera produktionsutrustning

* Miljoframjande Lean-6-S-projekt

* Produktionsplanering for optimering av batch-storlekar och serier

Utslapp till luft, vatten och mark, i huvudsak avfall.

* Inférande av nya rutiner for att forhindra att plastpartiklar hamnar i vattnet
* Folja REACH-direktivet gallande kemikaliehantering
* Forbattrade processer for hantering av plastmaterial

Pipelife Sverige arbetar aktivt med att minska miljobelastningen till féljd av transporter:

* Transportavtal med krav pa miljé och miljérapportering

* Transportorer ar miljocertifierade enligt ISO 14001

* Ett ndra samarbete med vara transportorer for storsta mojliga fyllnadsgrad.
* Anpassningen av storlek pa lastbil fér optimalt platsutnyttjande

* Forsoker utnyttja langre lastbilar dar vagstandard och regler tillater.

e Kort framkorning tack vare ett aktivt val av lokala transportorer

* Flera av vara transportorer anvander fornyelsebara drivmedel i sina fordon.
* En majoritet av lastbilarna ar miljoklassade enligt EURO 6.

* Vissa av vara ror kan levereras sjévagen.
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Malmedveten miljosatsning

Pipelife Sverige skall ta ett avgorande
ansvar for en hallbar och miljovanlig
utveckling av branschen. Vi ska skapa en
positiv dialog som farbattrar miljo,
livsforhallanden och konkurrenskraft.,

Minskat CO2e utslapp 50% till ar 2025

= 25% av produktion baserad pa fossilfri
ravara
« Gron el i all egen forbrukning

Cirkuldr ekonomi 2025

* 50% av nya produkter atervinningsbara
= 7000t kopt atervunnen ravara

» 850% av forsaljning fran vart hallbara
sortiment

Ta ansvar fér hillbart samarbete

* Produkter registrerade pa ledande
databaser

= Operation Clean Sweep

* Materialbalans

» REACH-direktiv

* Aktivt samarbete i och kring branschen
* EU green deal

* Sveriges 16 miljomal

= FN-AGENDA 30




Certifierade

Pipelife Sverige ar tredjepartscertifierade for anvandning av fossilfria ravaror
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Vi utvarderas regelbundet av EcoVadis, som ar det storsta foretaget av sitt slag. Ecovadis dvervakar och delar ut
hallbarhetsbetyg till mer 4n 100 000 foretag, i 175 lander inom mer &n 200 branscher. Deras metodik bygger pa

internationella hallbarhetsstandarder.

I klassen Miljo ar vi rankade med guld.

Vilket innebar att vi ar topp 4% i EcoVadis ranking.

I klassen Hallbar upphandling &r vi rankade med platina.

Vilket innebar att vi ar topp 1% i rankingen.
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EPD - Vad ar det?

EPD (Environmental Product Declaration).
Varfér?

Vara kunder ska kunna gora val underbyggda val och darigenom kunna minimera miljopaverkan redan i rit-,
eller projekteringsfasen.

En EPD berattar en produkts miljoavtryck for en specifik produkt i alla faser fran ravara till fardig produkt, och &r ett
kortfattat dokument som pa ett standardiserat och objektivt satt sammanfattar miljoprofilen for en komponent, en
fardig produkt eller en tjanst.

Kraven pad hur en EPD ska goras finns specificerade i ISO-standarden EN 15804. Nér vi har skapat en EPD, lamnar vi
den for tredjepartsgransking innan vi publicerar den.

Efterfrdgan pa totala klimatkonton for byggnader eller infrastruktur kommer att 6ka i framtiden. Nar miljodata/
EPD:er pé alla produkter som anvands i ett bygg- eller infrastrukturprojekt ses som en helhet kommer det att ge en
bra bild av hela projektets miljdavtryck.

Det ska ocksa gora det lattare att jamféra material och produkter mot varandra ur ett miljoperspektiv.

Miljérapport
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Vi vill bidra till en hallbar
utveckling och arbetar aktivt
med hallbarhetsfragor,

saval lokalt som internationelit.
art hallbarhetsarbete ska
edrivas med ekonomiskt
ansvar for interna och
erna intressenter.
rhetsfragor ska
deras i samtliga
tagsprocesser.



MILJ& OCH HALLBARHET ENTREPREMORSKAP OPERATIV OVERLAGSENHET

CLEAN WATER
AND SARITATION

BRA PA MILJO-
ATGARDER
- VI TAR ANSVAR

Pipelife Sverige har haft ett genuint engagemang for miljdarbetet i verksamheten sedan 1980-talet. P4 den
tiden var det inte lika "hett” som idag, nar vi ser att vara kunder vardesatter vart arbete och ocksa efterfragar
hallbara produkter.

Historien har visat att plastrérsystem ar mycket hallbara med lang livsldngd. Var stravan efter, och vart mal r,
att ldpande i alla led utveckla hallbarhet fér vara produkter, fran vagga till grav.

Vi har ocksd insett att vi maste bli battre pa att beratta om vart omfattande miljdarbete. Trots att det ar
miljévinsten, och inte en bra miljdimage som ar malet, sa skadar det inte att vara kunder och kontakter far
koll pd vad vi star for? Vi tar ansvar.

Begreppet Koldioxidavtryck/Carbon Footprint, anvands som en mattstock for det totala utslappet av koldioxid
och metangas fran en verksamhet, person eller annan enhet. Man tar inte bara hansyn till de direkta utslap-
pen, till exempel fran en fabrik, utan &ven de indirekta utslappen.

Vi har tydliga och matbara miljomal. Arligen mats bland annat kg CO2-utslépp per producerat ton, produktion
pa atervunnet material och vattenférbrukning.

Vi ar stolta 6ver att vi redan har ett relativt bra koldioxidavtryck, och jobbar hart pa att fa &nnu battre
resultat. For att uppna det jobbar vi pa flera manga plan, och letar efter forbattringspotential i verksamhetens
alla delar.

Miljérapport
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ATTRAKTIV ARBETSGIVARE

ATTRAKTIV
ARBETSGIVARE

Pipelife ar i dag en tydlig organisation med jamstalldhet, diversifiering och arbetsmiljo hogt upp pa agendan.

Pipelife ar en trygg arbetsplats dér medarbetare i fokus, pa riktigt. For oss ar var mest vardefulla tillgang vara
medarbetare.

P& alla nivaer, vill vi vara det sjalvklara valet av arbetsgivare och den man vill séka sig till, stanna kvar hos och
rekommendera till sina vanner.

Véra medarbetare kan paverka processer saval som sin kompetensutveckling och det finns karriarmojligheter
pa alla nivaer, saval lokalt som internationellt.

Aktivt arbete fortgar med var foretagskultur, HR-strategi, medarbetarundersokningar, pulsmatningar och
tvarfunktionella team.

FORDELNINGN KVINNOR/MAN 2022

‘ “Att vara den arbetsgivaren man

vill soka sig till, stanna kvar och
utvecklas hos och rekommendera
for sina basta vanner”

= man kvinnor

16 Miljérapport



Vinnande kultur

Vissa kallar det varderingar, vi kallar det vinnande kultur! Det vi varderar ar att frigra potentialen i organisationen genom att
tro pa och lita pa alla medarbetare som arbetar varje dag inom sin arena.

Vi skapar en vinnande kultur som kommer fran allas beteende i organisationen, genom att involvera alla medarbetare i att
definiera de “vinnande beteenden” som finns i varje grupp i foretaget.

Vi kan alla valja hur vi beter oss varje dag. Om vi medvetet beter oss pa ett satt som far oss att positivt samarbeta och agera
for en séker arbetsplats, kommer vi nd de basta resultaten!

Varje yrkesroll & med for att bidra med det de &r bast pa. Ledaren spelar en central roll for att stodja och aktivt agera i ett
ledarskap som ligger i linje med en vinnande kultur men ocksa en vinnande struktur.

VI LYCKAS...

tillsammans

» Vi samarbetar for att hitta I6sningar

* Vilar av varandra och utvecklas som grupp

Vi ansvarar for att forbattra arbetet gemensamt
* Vi ar ett gemensamt lag - oavsett var vi jobbar

* Vi har roligt ihop och firar framgangar

med

passion

* Vi ar nyfikna och intresserade

Vi l6ser problem nar de uppstar

Vi ar malinriktade och delar en gemensam malbild
Vi utmanar for att forbattra

Vi visar goda exempel

och

tillit

* Viser olikheter som en styrka

* Vi ger varandra feedback

* Vi tror pa varandra och lyssnar pa allas asikter
* Vi halsar pa varandra

Vi haller vad vi lovar

Miljorapport 17



SmartHub - i tiden, for framtiden

15 % av vart dricksvatten forsvinner ut i marken pa grund av lackage i ledningsnaten. Anledningarna ar bland annat Sveriges
foraldrade ledningsnat.

Myndigheter varnar |6pande om vattenbrist, dversvamningar och férorenat dricksvatten. Vatten-och avioppssystemet i Sver-
ige ar kraftigt eftersatt pa manga stallen. VA-ledningarna i Sverige byts i snitt ut var 260:e ar, men den tekniska livslangden
uppgar i dag till cirka 100 ar. Vi far rapporter om skyfall och éversvamning pa vissa platser, torka pa andra. | 34 kommuner
infordes 2022 bevattningsforbud pa grund av vattenbrist. | andra kommuner har invdnarna under de senaste aren fatt koka
vattnet i sina kranar da bakterier har tagit sig in i dricksvattenledningarna.

Har kan vara smarta produkter gora stor skillnad. De kan t. ex visa hur mycket vatten som passerar en punkt och darigenom
varna om storre lackage som kan skapa omfattande skador.

Vision SmartHub

Utveckla och kommersialisera l6sningar till nasta niva
for morgondagens smarta stader och infrastruktur.

Satta nya standarder nar det galler kunders resurs-
effektivitet och hallbarhetsférbattringar.

Vara l6sningar hjalper vara kunder att mota 2000-ta-
lets stora utmaningar: vattenkvalitet och sakerhet,
resurseffektivitet och klimatanpassning.

2022 installerades Sveriges forsta SMART Probe!

SMART Probe &r en viktig del for den héllbara fram-
tiden. Systemet hjalper oss med I6pande information
i realtid som sparar resurser och ger mojligheter att
utveckla hallbarhet kring vara rorsystemen ytterligare.

SMART Probe ar en patenterad I6sning du kan koppla
in pa befintlig tryckledning under drift. Nu ar det mo-
jligt att dvervaka dina VA-ledningar fran en dator eller
en smarttelefon. Ingen elinstallation behdvs.

SMART Probe kan enkelt monteras pa PE, PVC & seg-
jarnsledningar i drift och vid nyanlaggning.

Kristinehamns kommun utférde installationen tillsammans
med Pipelife Sverige.
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FEM FYRAR

Syftet med 5-fyrar ar att koordinera Pipelife Sveriges aktiviteter for att uppna vart over-
gripande "MAL2025", och méta vara intressenters hogt stallda krav och var vision: “-Vi
stravar efter att vara den mest uppskattade tillverkaren av hallbara byggmaterial, infra-
strukturldsningar och den féredragna arbetsgivaren pa vara marknader”

Varje fyr leds av ett tvarfunktionellt team och har sin évergripande vision som ska leda till
kort- och langsiktiga initiativ for att uppfylla det 6vergripande malet.

= [~ ] = = [~ ]
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MIL| OCH HALLBARHET ATTRAKTIV ARBETSGIVARE EMTREPRENORSKAP OPERATIV OVERLAGSENHET SMARTA PRODUKTER

1. MILJO & HALLBARHET
TA ETT AVGORANDE ANSVAR FOR EN HALLBAR OCH MILJOVANLIG UTVECKLING AV BRANSCHEN

Genom projekt och initiativ nar vi vart mal, att vara det foretag som tar det avgérande ansvaret for en hallbar och
miljévanlig utveckling av branschen. Utveckling av produkter baserade pa dtervunnet ramaterial samt fossilfri plast,
reduktion av CO2-paverkan internt och externt ar centralt. Vi valjer att fokusera pa hallbarhet i samtliga processer.

2. ATTRAKTIV ARBETSGIVARE
VARA DET FORETAGET MAN SOKER SIG TILL, UTVECKLAS HOS OCH REKOMMENDERAR

Utvecklingen drivs framat genom personalprocesser for nuvarande och framtida anstallda, med internt och externt
varumarke i fokus. Tvarfunktionella team driver fragor pa alla nivéer och genomfér aktiviteter som técker gapet mellan
nulage och mal. Mélet &r att vara arbetsgivaren man vill séka sig till, stanna kvar och utvecklas hos samt rekommendera
till sina basta vanner.

3. OPERATIV OVERLAGSENHET
VARA MER EFFEKTIVA AN VARA KONKURRENTER, | ALLA PROCESSER

Genom strategiskt forbattringsarbete uppnar vi operativ 6verlagsenhet i alla processer, saval i produktionen som i
administrationen. Nyckelfaktorn ar att bjuda in alla i forbattringsarbetet sa vara medarbetares fulla potential kan
blomstra i processen. Vi investerar langsiktigt i bade teknik och kompetens for att na vara mal.

4. SMARTA PRODUKTER
VAGA UTMANA FOR ATT UTVECKLAS - VILJA VAGA FRAMAT

Inom fyren SMART fokuserar vi pa att utveckla digitala 16sningar i kombination med produkt-, och systemerbjudande. Genom
att erbjuda uppkopplade produkter och I6sningar, vill vi vara en del av framtidens smarta ledningsnat. Det mojliggor évervak-
ning, underhall, beslutsfattande och planering for framtida hallbara investeringar, samt gor en stor skillnad for miljon.

5. ENTREPRENORSKAP

UTVECKLA VART ERBJUDANDE FOR ATT FORSTARKA KUNDVARDET
OCH OKA VAR DEL AV DEN TOTALA INSTALLATIONEN.

Har fokuserar vi pa att strategiskt driva utvecklingen av vart erbjudande till marknaden. Vi ar ett tvarfunktionellt team som
utmanar och hittar mojligheter for nya produkter, samt l6sningar pa dagens och morgondagens utmaningar. Malet ar att vi
ska ligga i framkant och erbjuda héllbara produkter och I6sningar mot infrastruktur och byggmarknad.
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DETTA GOR VI

RAVAROR OCH TRANSPORT
PRODUKTION

- Vivéljer ravaror och underleverantorer
omsorgsfullt och synar deras miljoprofil.

- Vi driver var produktion med minimal
miljopaverkan, exempelvis genom att kora PVC-
blandning med lagsta mojliga temperatur, ta
hansyn till energiférbrukning vid inkdp av ny
produktionsutrustning och valja energieffektiva
|6sningar i vara kontorsbyggnader.

- Vitillverkar rorsystem med lang livslangd,

vilket ger utdelning i ett langsiktigt klimatbokslut.
Bra och driftvanliga egenskaper skyddar mot lack-
age, och darmed mot resurssloseri och negativa
konsekvenser for miljé och halsa.

- Vi producerar pa atervunnet material i de fall
det ar mojligt och dar standarderna tilldter oss.
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"Med Fair Transport vill vi tillsammans med
Sveriges Akeriforetag lyfta fram och uppmaérk-
samma sunda transporter.

Vivill ta ansvar - hela vagen. Darfor ar vi en

del av Sveriges Akeriféretags "Fair Transport”.
Tanken med markningen &r att bade akerier och
transportkdpare ska kunna gora sunda val for
att skapa en verksamhet med sa goda forhall-
anden som mojligt.”

Vara mal som &keri &r att:

e Kora trafiksakert

e Tanka klimatsmart

* Erbjuda goda arbetsférhallanden

Gdran Sanfridsson, VD
Sanfridsson Akeri AB, Ljung
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ANVANDNING OCH
ATERVINNING

DISTRIBUTION
OCH INSTALLATION

Distribution och installation

- Alla aktorer kan gemensamt gora ett fram-
tidssakrat val av produkter med lang livslangd

och miljévanlig regional produktion. - Vi gor det
enklare for konsulter, kommuner, installatorer,
entreprendrer och grossister att folja upp sin egen
miljostrategi.

Véra specialister stér till ert forfogande. Det ar
uppenbart att det finns ett samband mellan
satsning pa koldioxidreduktion och vinst, och
att miljo ar ett effektivt forsaljningsargument pa
dagens marknad.

Enligt Miljovardering av avloppsror i PVC, PE, PP
och betong (LCA-projekt, NPG) star laggningsfasen
for upp till 85 procent av miljdbelastningen.
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Anvandning och atervinning

- Vi kallsorterar vart avfall och komprimerar det for
att minska transportvolymen. Sarskilt fokus ligger pa
restavfall, som i slutandan kan orsaka féroreningar
genom utslapp fran deponi eller férbranning.

- Merparten av avfallet dtervinns, antingen via ater-
anvandning av materialet eller energiutvinning. Vi ar
medlemmar i FTI, Férpacknings- och tidningsinsam-
lingen. Genom vart medlemskap i "Operation Clean
Sweep” forbinder vi oss att forebygga utslapp av
plastpellets till miljon. Vi samarbetar
ocksd inom ramen for NPG,
Nordiska plastrorsgruppen,

och samlar in och ftl rnracanenst
dteranvander 2 R e
plastrorsavfall. Uperation Ciean Swee

iy

Maordic Poly Mark
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Pipelife Sverige AB, Industrivagen 1, SE-524 41 Ljung
T +46 513 221 00, E info@pipelife.se, pipelife.se

MAJ 2023/25. Produktion: Stema Specialtryck AB.
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PIPELIFE ®

always part of your life



